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Die einen spuren langst die Auswirkungen der Finanz- und Wirt- Auch einige Sportklubs geratenderzeit schon unter Druck, weil sich
schaftskrise, die anderen furchten sich vor ihnen. Nicht zuletzt weil Sponsoren mit Vertragsverlangerungen zuriickhalten oder gar ganz
keiner vorhersagen kann, wie sich die angespannte Lage entwickelt. zuruckziehen - und das entsprechend die Planung erschwert.
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Ist Hopfen und Malz verloren?
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Nicht alle Sportvereine spuren bereits Auswirkungen der Finanzkrise, aber viele rechnen mittelfristig mit EinbuBen / Von den BZ-Sportredakteuren

hne Moos ist nichts los. Von
den Sportvereinen der Regi-
on weifl das aktuell keiner
besser als die Handballregi-
on (HR) Ortenau. Weil erwartete Sponso-
rengelder in sechsstelliger Hohe ausblie-
ben, droht dem Zweitligisten die Insol-
venz. Die HR Ortenau, die nun 250000
Euro sammeln will, um das Schlimmste
abzuwenden, ist noch ein Einzelfall. Aber
auch bei vielen anderen Klubs in Siidba-
den herrscht Skepsis angesichts der Hor-
rormeldungen zur Wirtschaftslage.
Holger Dopke, Sprecher des Eishockey-
Zweitligisten Wolfe Freiburg, spricht
von einer groen Zahl an Sponsoren-Ver-
tragskiindigungen: , Das erschreckt einen
schon.” Allerdings heiBe das nicht gleich,
dass sich diese Sponsoren vollig zuriick
ziehen: .Manche wollen ihr Engagement
verdndern, beziehungsweise verrin
gern.“ Dopke kann noch keine genauen
Zahlen nennen, nimmt aber auf jeden Fall
eine sehr groBle Zuriickhaltung bei den
Unternehmen wahr und sieht seinen
Klub gefragt: ,Die sportliche Leistung
wird noch wichtiger, und auch wir Ver-
antwortliche miissen im Bereich Marke-
ting neue ldeen entwickeln.“ Auch der
Konkurrent, die Schwenninger Wild
Wings, spiirt das Zogern einiger Partner.
Thomas Burger, Gesellschafter und Ge
schaftsfiihrer der Wild-Wings-GmbH:

.Wirwerden die nachste Saison vorsichti
ger angehen.” Er glaubt aber auch an eine
positive Entwicklung: ,Ich gehe davon
aus, dass die Spielergehdlter nachgeben
werden.”

Beim SC Freiburg, dem wohl popu
larsten Klub in Stidbaden, registriert Han-
no Franke sehr genau, was sich am Spon
soring-Markt bewegt. Franke ist Leiter
der Marketingabteilung und damit prak-
tisch erster Geldbeschaffer des FuBball
Zweitligisten. Die Kiundigungsquote der
Sponsoringvertrage sei zum gegenwarti
gen Zeitpunkt _im erwartbaren Rah
men*, schildert Franke die Situation.
Man wisse, dass einige Partner von der Fi-
nanzkrise betroffen seien. In solchen Fal
len gilt es nach Moglichkeit fiir alle Betei
ligten gute Losungen zu finden. Grund
satzliche Zukunftsangste plagen Franke
aber keine. Deutschland sei europaweit
ein Top-Markt, was das Sponsoring anbe
lange. Auch, weil die Klubs hierzulande
nicht das ganz groBle Geld iber die TV
Vermarktung hereinholen kénnen. Auf
diesen Umstand habe man schon immer
versucht, erfinderisch zu reagieren. Auch
sei das Know how der Vermarkter in den
vergangenen Jahren stark gestiegen. Fa-
zit: Fir den SC Freiburg sieht Franke
nicht schwarz. Gleichwohl sei das Ge
schaft ein schwieriges, aber darauf miisse
man sich eben einstellen.

Im Gegensatz zu den Profi-Klubs stel-
len weithin bekannte Marken bei den
Amateurvereinen nicht den GroBteil der
Forderer; meist sind es mehrere ortliche
Geldgeber, welche Vereine mit iiber
schaubaren Summen unterstitzen -
Handwerksbetriebe, Gastronomie, regio-
nale Unternehmen, deren Reprdsentan-
ten den Klubs oft nahe stehen, und
manchmal auch personell in deren Struk
turen eingebunden sind. Die Verantwort-
lichen der siidbadischen FuBballvereine
hoffen, dass solche Goénner ihren Ver:
pflichtungen aus laufenden Vereinbarun-
gen nachkommen werden. ,Noch ist die
Krise fur uns nicht spiirbar* sagt Michael
Meier von den SF Elzach-Yach, dessen
Verbandsligaspieler das Sparkassen-Logo
auf der Brust tragen. ,,Aber es ist schwie
rig, Partner zu finden und es wird mittel
fristig noch schwieriger werden.” Vor al
lem werde es problematisch werden,
neue Forderer aufzutun, ,denn jeder hat
jetztdas Argument Finanzkrise*, pflichtet
ihm Rolf Teske bei, Vorsitzender des Liga-
Rivalen FC Emmendingen und 40 Jahre
bei der Volksbank tatig. Er glaubt, dass die
Krise besonders vom dritten Quartal
2009 an durchschlagen wird.

.Wir verlieren hin und wieder einen
Kunden, im vergangenen Jahr waren es
beispielsweise zwei — aber bei uns hat in
jungster Zeit niemand angerufen und sei

ne Werbung zuriickgezogen, weil es sei-
nem Betrieb so schlecht geht*, berichtet
Vorsitzender Arnold , Seppi“ Loffler vom
Landesligisten FC Neustadt.

. Wir haben nicht erst seit gestern Pro-
bleme*, erkldrt der Vorsitzende des Lan-
desligisten SV 08 Laufenburg, Thomas
Werne. Selbst in vermeintlichen Boom-
zeiten sei es schwierig gewesen, Geldge-
ber zu gewinnen. Werne hat von Kurt
Crieshaber, Ehrenprasident und Haupt-
sponsor in Laufenburg, indes keinerlei
Kiirzungsabsichtenvernommen.

Treuepunkte
fur Sportvereine

Christian Gebhart, Spielausschussvor-
sitzender bei den Liga-Kollegen des FC
Steinen-Hollsteln, unterstreicht: ,Der
Giirtel ist schon so eng geschnallt, enger
geht's nicht mehL® Aber in Verhandlun
gen mit einem Trikotsponsor will sein
Verein immerhin bessere Konditionen er
zielen als mit dem aktuellen Werbepart-
ner vor drei Jahren. Liga-Rivale FC Wehr
zog vielleicht zum richtigen Zeitpunkt ei-
nen Sponsor an Land: Mitder Brennet AG
wurde im Sommer eine Zusammenarbeit
bis 2012, dem Jahr des hundertjdhrigen
Bestehens des Vereins, vereinbart.

Fiir Amateure, die mit einem Brauer
vereint sind, scheint Hopfen und Malz in
der Krise nicht verloren zu sein. So tragen

acht FuBballmannschaften, von der Ober-
liga bis zur Kreisliga, im Raum nordlicher
Breisgau/Kaiserstuhl den Markennamen
Riegeler auf der Brust, und etliche weite-
re Sportvereine sind auBerhalb der Hem-
denwerbung Partner von Josef Gass, dem
Gebietsvertriebsleiter der Marke. ,Die
Sportvereine sind wichtige Kunden, ein
ganz wichtiges Standbein®, erkldrt er, der
Absatz seines Bieres stamme zu rund ei-
nem Viertel aus der Sportszene. Auch sei-
ne Marketingabteilung miisse ihre Strate-
gien iliberpriifen, aber wenn gespart wer:
den miisse, dann ,woanders“ als im
Sport. Das versteht Gass auch als Beloh-
nung fiir Partner, die der Marke in
schwierigen Zeiten treu geblieben wadren
- Jund nicht gleich zu einer anderen
Brauerei rennen*. So wie sein _Flagg:
schiff“, der Oberligist Bahlinger SC, mit
dem er eben verlangert hat:  Die Bahlin-
ger sind sehr treu - sie hdtten einige ande-
re Brauereien haben kénnen.*

Auch die Partner der Freiburger Privat-
brauerei Ganter, die unter anderem die
Zweitliga-Volleyballer von 1844 Frei-
burg und die Verbandsliga-FuBiballer des
Freiburger FC fOrdert, kbnnen weiter
auf Unterstiitzung bauen: .Wir werden
bestehende Partnerschaften weiterfiih-
ren, neue Engagements aber ganz genau
prifen”, sagt Ganter-Marketingleiter
Martin My ="



